
Januar 2025Infoveranstaltung - (Dach-) Marke & Kommunikationsstrategie – aktueller Stand 

Umsetzung Handlungsempfehlung „Markenentwicklung“ 
aus Tourismuskonzept 2020 

Workshops Tourismuskonzept 
in STA & BRL 

Ergebnispräsentation 
Tourismuskonzept im Rat 

Tourismusdialog vor 
Unternehmern 

2020 2021 2022 2023 2024 

Artikel in der 
Goslarschen 

Marketingbeiratssitzung / 
Anstoß des Themas 

Aufsichtsratssitzung 
>> Beschluss 

Workshop mit 
Aufsichtsrat 

Austausch 
Marketingbeirat & 
Aufsichtsrat 

Aufsichtsrat  
>> Beschluss 

Rat  
>> Beschluss 



Januar 2025Infoveranstaltung - (Dach-) Marke & Kommunikationsstrategie – aktueller Stand 

3-MARKEN-PROBLEM 



Januar 2025Infoveranstaltung - (Dach-) Marke & Kommunikationsstrategie – aktueller Stand 

3-MARKEN-PROBLEM 



Januar 2025Infoveranstaltung - (Dach-) Marke & Kommunikationsstrategie – aktueller Stand 

3-MARKEN-PROBLEM 



Januar 2025Infoveranstaltung - (Dach-) Marke & Kommunikationsstrategie – aktueller Stand 

3-MARKEN-PROBLEM 

> kleinteilig 

> umständlich 

> kaum Markenwahrnehmung 

> kaum Wiedererkennung
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Marketingbudget 

Marketingkommunikation 
(~ 127.000 € in 2024) 

Markenbekanntheit 
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Marketingbudget 

Marketingkommunikation 

Markenbekanntheit 

Dachmarke 
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WORTMARKE
überregional

Signet
Wortmarke
Signet + Wortmarke

Anforderungen Tourismusmarketing (grob schematisch) 

WORTMARKE
Ortsteil Ortsteil Ortsteil

Signet
Wortmarke
Signet + Wortmarke + Ortsteile

regional

ortsteil Ortsteil Ortsteil
Signet + Ortsteillogos

lokal
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Tourismusmarken im Vergleich 

VS 
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Handlungsempfehlung „Markenentwicklung“ aus Tourismuskonzept 2020 
AKTUELLER STAND 

> Briefing für Agentur ist in Bearbeitung (ift) 

> Ausschreibung soll Anfang 2025 starten 

> Beauftragung Agentur im Anschluss 

> Daraufhin: Markenentwicklung in enger Abstimmung


